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Definicja

A

m Sklep utworzony i zarzadzany zrzeszonych
producentow

m Aby sprzedawac wspolnie, i bezposrednio,
produkty rolne

m Gama produktow lokalnych, swiezych,
sezonowych

m Glowne forum sprzedazy produktow: komfort dla
klienta i producenta



Ramy prawne A

m Notatka stuzbowa DGAL, 7 kwietnia 2010 r.

,Zbiorowy punkt sprzedazy jest miejscem, z ktorego
korzysta wspolnie kilku producentow, gdzie zapewniajg oni
sprzedaz bezposredniq na rzecz konsumentow produktow
pochodzgcych ze swoich gospodarstw”

,cztonkowie powinni zapewnic¢ obstuge sprzedazy w
okreslonych godzinach (producent, bezposSredni cztonek
rodziny lub pracownik gospodarstwa). W regulaminie
wewnetrznym zostang zawarte ustalenia dotyczgce

dyzurow »

m Prawa konsumentow, 12 i 13 lutego 2014 r. (art.
62 bis kodeksu rolnego):
,Z mysla o rozwoju gospodarstw, producenci mogq tgczyc¢

sie w sklepach producenckich, aby sprzedawac swoje
produkty”



Atuty A

m Dla producenta:

= Zwiekszenie obrotéw

= Sprzedaz produktéw ,w tygodniu”, dzielenie sie godzinami
pracy z kolegami

= Stymulacja zakupdéw dzieki koncentracji produktéw

= Witryna: wyglad naturalny, autentyczny, bedacy
odzwierciedleniem gospodarstw, promocja rolnictwa
lokalnego

= Wygoda / rynek: nie podlega wahaniom pogodowym
m Dla klienta:

= Wrazliwosc¢ na wizerunek producenta i bliskosc

= Oszczednosc czasu / sprzedaz w gospodarstwie

= Znajomosc i rozpoznawalnos¢ producentow

= Jakosé.i-indentyfikowalnosé produktow



Ograniczenia

B Znaczenie relacji miedzyludzkich: akceptacja i chec
pracy w grupie, dobra znajomosc siebie nawzajem,
mozliwos¢ rozmowy (i wystuchania)

m Regularnosc¢ dostaw w zakresie ilosci i jakosci

m Duze inwestycje czasu i pienigdza: organizacja,
dyscyplina, koordynacja, poswiecenie czasu

m Gra do wspolnej bramki: zajmowanie sie nie tylko
wtasnymi produktami, znajomosc¢ produktow innych

B Wszyscy sq odpowiedzialni i solidarni



Cechy charakterystyczne A

m Zbiorowy punkt sprzedazy reprezentuje producentow: brak
kupna-odsprzedazy

m Kazdy producent pozostaje wiascicielem swoich produktow
az do konca: fakturowanie w momencie zaptaty za zakupy

m Obecnosc¢ przy sprzedazy producenta upowaznionego do
sprzedazy na rzecz pozostatych zrzeszonych producentéow =>
obowigzkowa dla zachowania statusu sprzedazy
bezposredniej

m Ptatnosc¢ przez producentow prowizji od sprzedazy z tytutu
wprowadzenia do obrotu (= swiadczenie ustugi
umozliwiajgce funkcjonowanie sklepu)



Narzedzie= umowa agencyjna

=Punkt sprzedazy = petnomocnik dokonujgcy aktu
sprzedazy konsumentom w imieniu i na rzecz mocodawcow

(= rolnicy)
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Funkcjonowanie: ludzie A

B Wnoszacy wktad zrzeszeni

Udziaty— uprawnienie do podejmowania decyzji zbiorowych
Dyzury przy sprzedazy na warunkach okreslonych przez grupe
Srednio 12 gospodarstw

B Wnoszacy wktad niezrzeszeni

Brak udziatow

Czesto pojawiajq sie kilka razy, ale nie petnig dyzuréw

Czesto produkcje o niskich obrotach

Srednio 13 gospodarstw, ale bardzo réznie (od 0 do ponad 20)

Wyzsza prowizja (25 - 30%)

Zgonie z ustawg z 2014 r.: wartos¢ transakcji producentdw niezrzeszonych nie
powinna przekroczy¢ 30% wartosci wszystkich transakcji sklepu.

Rolnicy, ale mogaq tez by¢ grupy, spoétdzielnie, a nawet miejscowi rzemieslnicy

® Pracownicy

Aby poméc przy sprzedazy, ksiegowos¢, sprzatanie...
Nie powinni by¢ nigdy sami podczas sprzedazy
Obecni w 70% zbiorowych punktéw sprzedazy



Struktura A

B Brak typowej struktury prawnej
m Kazda grupa wybiera strukture, ktora wydaje sie
jej najbardziej odpowiednia / projekt
= Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscig (ponad 60
% przypadkow w Rhone-Alpes)
= Grupa interesow gospodarczych
= Spotka akcyjna uproszczona
= Spotdzielnia zbiorowego interesu
= Stowarzyszenie
= Spotdzielnia



Miejsce sprzedazy

m RoOzne rodzaje lokalizacji:
= Centrum miasta / miasteczka, wioski, osiedla

ﬁ
mieszkaniowego

= Przy duzych punktach wymiany handlowej / punktach
atrakcyjnych pod wzgledem handlowym

= Wzdtuz drogi / waznych szlakéw transportowych (ronda,
skrzyzowania...)

= Na wsi: z dala od miasta lub blisko osrodka turystycznego

®m Nowa budowa lub zagospodarowanie istniejgcego lokalu



Miejsce sprzedazy: powierzchnia /a

®m Srednia powierzchnia punktéw sprzedazy zbiorowej na
terenie Rhone wynosi 175 m2,

m Bardzo rézna, w zaleznosci od lokalizacji, departamentu...
Od 30 do 280 m?2!
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Rozmiar dziatalnosci
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m Istotne Srednie rozmiary dziatalnosci na terenie
Rhone, ktore ukrywajq dysproporcje.




Rozmiar dziatalnosci

Podziat zbiorowych punktow sprzedazy wg
wielkosci sprzedazy
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Sprzedawane produkty

Mieso i produkty miesne, ryby
Przetwory mleczne (krowie, kozie, owcze, mieszane)
Owoce i warzywa
Pozostate produkty:
= Wino, piwo, alkohole
= Miod i wyroby pochodne
= Produkty przetworzone na bazie warzyw (zupy, konserwy...)

= Produkty przetworzone na bazie owocow (konfitury, soki, syropy,
przeciery owocowe...)

= Chleb, ciasta, maka

= Owoce suche (orzechy wtoskie, orzechy laskowe...)

= Oliwy (z oliwek, rzepakowa, stonecznikowa...)

= Rosliny aromatyczne i lecznicze (herbatki ziotowe, szafran...)
= Przyprawy rozne

= Pozostate produkty w zaleznosci od regionu!



Gama produktéow w departamentach/,a

Ain (n=12) Ardeche (N=3) Dréome (n=8)

2,77% 6,27% 3,81%

m % VA viandes et produits associés W % VA fruits et [égumes
% VA autres produits
% VA produits laitiers = % VA miel, pain et vin
Isére (n=10) Rhéone (n=9) Savoie / Haute-Savoie

7,45% 1,53%

7.66% 2,07% 2,08% (n = 5)




Dni i godziny otwarcia

y-

m Wszystkie punkty sprzedazy zbiorowej sq otwarte
w pigtki i soboty, a wiele z nich rowniez w
czwartki.

m Srednio punkty sg otwarte przez 35 godzin (od 12
do 60 godz.) tygodniowo
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Inwestycje

m Lokal handlowy:

= Budowa / kupno (utworzenie spotki dziatajacej na rynku
nieruchomosci)

= Renowacja lub zagospodarowanie istniejgcego lokalu / najem
B Zagospodarowanie wewnetrzne:
= Meble:

= Meble do prezentacji owocow i warzyw, stojow, win
= Meble kasowe

Chtodnie
= Ustugi zapleczowe, samoobstuga, mrozonki
= Komory chtodnicze do sktadowania
= Klimatyzacja lokalna
Drobny sprzet
= Sprzet informatyczny, materiaty biurowe
= Higiena i konserwacja
= Sprzet techniczny: elektryczny, sprzet rzezniczy

Kasy, wagi, oprogramowanie




Finansowanie inwestycji:

A
m Dotacje

= Bardzo rozne, w zaleznosci od punktu sprzedazy
zbiorowej

= Pochodzace z roznych zrodet:
Rada Generalna
Rada Regionalna
EFRROW
Inne

m Kapitat zaktadowy (wktady wspdlnikow)

= Srednio 13 015 (mediana 8000 €)

= Generalnie rowny podziat pomiedzy wspdlnikow
B Pozyczki



Koszty dziatalnosci

m Bardzo rézne, w zaleznosci od punktu sprzedazy zbiorowej
m 260 do 950 €/ m2 w badaniu za 2015 r....

m Ok. 100 000 € dla 135 m2 powierzchni sprzedazy
= (Czynsz (lub optaty roczne zwigzane z budynkami)
= Wynagrodzenia i koszty ubezpieczenia spotecznego
= Pozostate raty roczne od pozyczek
= Media (woda, gaz, elektryczngsc)
= Ubezpieczenia
= Reklama / komunikacja
= Ksiegowosc¢
= Koszty bankowe
= Telefon/Internet
= Opakowania
= Materiaty biurowe
= Konserwacja, naprawa

Koszty dziatalnosci




Finansowanie kosztow

};‘4

m Koszty sklepu sg finansowane poprzez prowizje od
sprzedazy stanowigcq Srednio

= 12 do 16% w przypadku oséb wnoszacych wkiady
Zrzeszonych

= 25 do 30% w przypadku oséb wnoszacych wkiady
niezrzeszonych



Przepisy dotyczace higieny A

szczegolne przepisy
Szczegdolne przepisy ) dotyczqce higieny W
dotyczgce pasz dla th_olne dzla sad;; t.l(?tyczqc:e. odniesieniu
Iwierzgt \gieny dla cace cywnosct -y, Zywnosci pochodzenia
wierzecego
| Rozporzadzenie Rozporzadzenie Rozporzadzenie
Profesjonalisct| —183/2005 852/2004 853/2004

Stuzby Rozporzadzenie

kontrolne 882/2004

,,kontrole urzedowe”

Rozporzadzenie

854/2004
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Status zakladow gospodarskich A

m PRODUKTY ZWIERZECIE I POCHODZENIA
ZWIERZECEGO

= Sprzedaz bezposrednia = konsument kohncowy = 852

= Lokalny handel detaliczny (tylko 1 posrednik):
odstepstwo od wymogu zatwierdzenia = 852

= Progi dotyczace produkcji, ktérych nie mozna przekroczyc

= Sprzedaz posrednia: Zatwierdzenie CE: szczegotowy
wniosek, jaki nalezy ztozy¢ w Dyrekcji
departamentalnej ds. ochrony ludnosci = 853

FR

m PRODUKTY ROSLINNE e

= Jeden status=> 852
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Odstepstwo od wymogu
zatwierdzenia

/;‘4

B Lokalny handel detaliczny
m Ponizej 80 km
m Obroty
= Ponizej 30% przez posrednika
= Ograniczone ilosci
250 kg przetworow mlecznych i/lub produktéw na bazie miesa
800 kg Swiezego miesa
= > 30% przez posrednika
= Mniejsze ilosci
100 kg przetwordw mlecznych i/lub produktow na bazie miesa
250 kg miesa

Dywersyfikacja i krotkie tancuchy dostaw



Przypadek drobiu/krolikow A

E Ubgj

w gospodarstwie (pomieszczenie do uboju nie wymagajgce

zatwierdzenia)

Wytacznie dla drobiu i zajeczakdow
Hodowane w gospodarstwie — bez przerobu
Limit 500 sztuk drobiu / tydzien i 25000 / rok

Sprzedaz
= bezposrednio do konsumenta koncowego

= |Lokalny handel detaliczny — Bez ograniczenia ilosci

Zwykte zgtoszenie do Dyrekcji ds. stuzb weterynaryjknych (lista zaktadéw, lokalizacja i rodzaj
dziatalnosci).

W promieniu 80 km

= Za wyjgtkiem stabilizowanych w przypadku imprez organizowanych raz do
roku lub raz na dwa lata : mozliwy na terenie catego kraju

= Sprzedaz na odlegtosc¢ zakazana
Bez miesa mielonego ani kietbas

m Ubdj zatwierdzony=> bez ograniczen
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